Analýza klíčových slov

Obecně - cílem analýzy klíčových slov je zjistit, která slova budou z hlediska optimalizace pro vyhledávače nejjednodušeji optimalizovatelná a která slova budou přinášet nejvíce zákazníků/návštěvníků, (nebo která budou mít nejvyšší konverzní poměr). Záleží na  stanoveném cílu. 

Hlavním předpokladem analýzy je však velmi dobrá znalost návštěvníků/zákazníků a vůbec cíl našeho počínání. Je důležité si rozmyslet, jestli chceme získat za krátkou dobu hodně návštěvníků nebo se snažíme o dlouhodobé umístění ve vyhledávačích, z čehož chceme čerpat nové a nové zákazníky. Chceme zákazníka přinutit kliknout za každou cenu na náš odkaz nebo máme zájem jen o takové lidi, kteří opravdu stojí o náš produkt (případně se zajímají o obor, v kterém podnikáme, nebo chtějí zakoupit zboží a my je můžeme přesvědčit, že právě my jsme ti praví)?
Skutečná analýza se většinou snaží pokrýt celý web a odvíjí se od naší firmy, našeho webu, našich produktů a je určena pro potenciální návštěvníky/zákazníky. Zatímco úkolem soutěže je analýza 5 vybraných slovních spojení a není určeno, pro koho je analýza určena. Kdyby opravdu existovala firma běžešelemovací řůčovičky (např. cestovní kancelář létající to Tunisu) je možné, že po důkladné analýze by zjistila, že by pro ni bylo nejlepší optimalizovat na tyto fráze:

cestovní kancelář běžešelemovací řůčovičky

ck běžešelemovací řůčovičky

Tunis, Tunisko

Tunis last-minute (nebo last minute nebo lastminute)
Tunisko last-minute (nebo last minute nebo lastminute)

dovolená Tunis
zájezd Tunis

Severní Afrika

a ani jedna fráze se neshoduje s těmi, které byly vybrány pro analýzu soutěžní.

V každém případě musíme analýzu provádět na skutečný web a optimalizaci přizpůsobit jeho cílům. Nedá se zanalyzovat 5 libovolných slov obecně pro jakoukoli internetovou stránku a říci, že slovo XY je nejvýhodnější pro každý web. (Např. pro naši cestovku by všechna tato slova měla význam nulový, zatímco pro web SEO-SEM.cz by se jako nejvýhodnější (z hlediska jednoduchosti a návratnosti investic) mohla (mohla!) stát fráze SEO soutěž a pro další firmu s názvem BŘ, bude nejlepší optimalizace na tuto zkratku)
Stejně tak by nemělo cenu vyhazovat peníze za analýzu klíčových slov pro soutěžní stránku (v soutěži běžešelemovací řůčovičky), která je jinak zcela nepoužitelná. Cílem soutěže je umístit se co nejlépe na určenou frázi ve vyhledávači a jakákoli analýza dalších klíčových slov je zde zcela zbytečná.

Ze všeho nejdříve musíme při analýze vybrat vhodná klíčová slova. Tuto část jste provedly za nás. Pokud tedy stále trváte na nějaké analýze, prosím - můžeme analyzovat z jediného aspektu, a to z hlediska jednoduchosti:

běžešelemovací řůčovičky 
Z hlediska jednoduchosti zdaleka nejtěžší. Jelikož na tuto frázi probíhá soutěž, spousta autorů se snaží vytvořit web určený jen a jen vyhledávačům. Dostat se do první desítky s zcela novým webem bez jakékoli zajištěné podpory by bylo velmi obtížné. Autoři konkurenčních webů se pohybují na samé míře regulérnosti, což nemusí být pro dlouhodobý užitek zrovna nejlepší. A hlavně mají oproti nám jednu podstatnou výhodu, tvoří web jen a pouze pro vyhledávače, zatímco my musíme myslet také na lidi. Samozřejmě nelze určit, zda-li by se optimalizace vyplatila, protože nemáme nejmenší ponětí, kolik by přicházelo přes tuto frázi zákazníků/návštěvníků, nicméně jednoduché by to nebylo a optimalizace by mohla trvat relativně dlouho.

Pokud se podíváme na výsledky, které vrací Google, zjistíme, že weby mají velký počet zpětných odkazů (nejen ty, které zjistíme v Google, či Jyxu, musíme využít i jiných nástrojů) s termínem běžešelemovací řůčovičky v anchor textu (v textu odkazu). Krom toho mají perfektně zvládnuté on-page faktory, takže optimalizace zcela nového webu na toto sousloví by trvala déle a nebyla by vůbec jednoduchá. Především bychom museli získat velký počet zpětných odkazů právě s textem běžešelemovací řůčovičky, nejlépe ze stránek s vysokým PR.
Jistá možnost by byla se pokusit o optimalizaci tohoto slova několik měsíců po skončení soutěže, kdy budou všichni autoři stahovat své weby a rušit na ně odkazy. Potom by musel být stav výsledků znovu zkontrolován.
běžešelemovací, řůčovičky
Výsledky na tyto jednotlivá slova jsou prakticky totožné jako na spojení běžešelemovací řůčovičky. Tzn. že pro obtížnost optimalizace by platila stejná pravidla jako u výše zmíněného spojení, jediná výhoda by spočívala pouze v tom, že všichni soutěžící optimalizují na dvě slova, my bychom se mohli zaměřit pouze na jediné, což při optimalizaci je o něco jednodušší optimalizovat stránku na méně klíčových slov.
SEO soutěž

Pokud se podíváme na výsledky v Google na spojení seo soutěž zjistíme, že na horních pozicích se nacházejí především spoty, které informovaly o samotné soutěži. Nikdo se přímo optimalizací na spojení seo soutěž nezabýval. Na prvním místě se nachází weblog Michala Krutiše, který je dobře optimalizovaný na samotnou zkratku SEO. 
Pro nás to znamená, že kdybychom vytvořili web s názvem SEO soutěž, obyčejnými on-page faktory bychom se dostali brzy do první desítky, možná i pětky. Po nějakém čase, kdy bychom získali několik zpětných odkazů, bychom se mohli posunout na první místo.

Ale obecně takovéto bychom, kdybychom není nic platné. Neznám náš cíl, nevím proč zrovna optimalizovat na spojení SEO soutěž, nevím jestli budeme budovat web s názvem SEO soutěž nebo optimalizace na SEO soutěž bude cílena na nějakou podstránku. Nevím jestli bude optimalizace prováděna na firemní stránce (na níž se například zpětné odkazy neshání tak jednoduše) nebo na osobní stránce, webzinu či weblogu.
BŘ

Z hlediska jednoduchosti optimalizace, je to jednoznačný vítěz. V indexu Google se nachází pouze 64 000 stránek. Na prvním místě se nachází článek ze serveru Lupa, kde bylo BŘ použito několikrát, kvůli zkrácení termínu běžešelemovací řůčovičky. Zcela viditelně na BŘ nikdo neoptimalizoval, na již zmíněné stránce se slovo BŘ nenachází ani v tagu title, ani v nadpisech, ani není nijak zvýrazňováno. Stejně je to s ostatními stránkami, kde bylo BŘ použito pouze minimálně v textu, v tom lepším případě i v titulku. Optimalizace na toto slovo by nebyl nejmenší problém.
Na první pozici ve vyhledávači by tedy stačila jediná stránka, na které by se několikrát nacházelo slovo BŘ v titulku, nadpisech, … prostě jednoduché on-page faktory.

… to je ale tak všechno, co můžeme analyzovat, analýza je to dosti neúplná a v praxi nepoužitelná.

Ostatní aspekty musíme nechat stranou. Pro účely soutěže se nemůžeme zabývat váhou jednotlivých slov pro nás, nemůžeme zjistit, přes která slova by k nám lidé chodili, nemůžeme se klientů zeptat ani na jejich názor, nemůžeme využít brainstorming, nemůžeme analyzovat konkurenci a jejich optimalizaci, nemůžeme zkoumat konverzní poměr,
protože jednoduše neznáme náš cíl, neznáme web, pro který je analýza určena, neznáme cíl našeho podnikání.

Nemůžeme nějak obecně vyřknout na které slovo, je na základě poměru vyhledávanosti a náročnosti optimalizace nejvýhodnější optimalizovat. Pro jeden obchod prodávající řůčovičky může být nezbytné optimalizovat na řůčovičky, i když na BŘ by to bylo nejjednodušší. Pro druhý obchod se vyplatí optimalizovat na BŘ, i když jeho vyhledávanost bude minimální, ale konverzní poměr bude 100%.
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